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Konstrundan ar ett riksomfattande evenemang dar konstnarer, konsthantverkare och
formgivare Oppnar sina ateljéer och verkstader for allmanheten.

Ar 2023 ordnades Konstrundan under det forsta veckoslutet i september, 2-3.9.2023. | ar
hade vi totalt 234 (féregaende ar 282) besdkspunkter fran Kovero vid Joensuu i 6st till
Eckeré i vast och fran Raseborg i syd till Inari norr. Da flera besdkspunkter hade flera
deltagare, uppgar totala antalet deltagare till 347 (442) personer. 8 deltagare drog sig ur
av olika orsaker vilket betyder att 339 aktorer deltog ar 2023. Av deltagarna var cirka 28 %
svensksprakiga, 65 % finsksprakiga och 7 % meddelade att de hade engelska eller annat
sprak som framsta sprak. Ar 2023 hade Konstrundan 31 500 (22 780) besok.

Kultra Ry’s huvudsekretare Rosa Merilainen var beskyddare for Konstrundan 2023.

Som en del av Konstrundan ordnades Konstens fredag 1.9.2023. Konstens fredag
producerade en film med en konstpedagogisk uppgift som distribuerades till alla
lagstadieskolor i Finland. Aldre skolklasser och féreningar erbjéds mojligheten till
gruppbesdk hos flera av deltagarna i Konstrundan.

Konstrundan ordnades forsta gangen i Finland ar 2008 som en tal:l.—O
del av Svenska Kulturfondens 100-ars jubileumsprogram. Sedan o AsoLanp
dess har evenemanget ordnats varje ar. Som ansvarig arrangor '

fungerar Abolands hantverk rf.

Visionen och den évergripande malsattningen for Konstrundan ar att arligen éppna
dorrarna till konstnarer, konsthantverkare och formgivare i Finland samt att etablera ett
starkare natverk mellan dem. Konstrundan ordnades i bérjan framst i de svensksprakiga
regionerna men intresset har 6kat i de mer finsksprakiga regionerna.

Konstrundan stravar efter att 6ka synligheten for konst, konsthantverk och formgivning
och arbetar malmedvetet for att paverka allmanhetens installning till att kdpa konst och
konsthantverk. Konstrundan marknadsférs som ett evenemang dar man har majlighet att
kopa konst direkt fran konstnaren. Det langsiktiga malet ar att 6ka forutsattningarna for
konstnarerna att livnara sig pa sin konst.

Ansokningstiden till Konstrundan 2023 var 20.1-20.2.2023. Det kom in 353 (449)
ansoOkningar. Av dessa ansoOkte 36,8 % for forsta gangen och 63,2 % hade deltagit
tidigare. | ar igen var det inte majligt for grupper att ansdka utan det kravdes en personlig
ansokan.

Juryn hdll sitt méte den 6.3.2023. Tre ansdkningar refuserades for att de inte uppfyllde
ansokningskriterierna. Av de antagna representerade 58 % i forsta hand visuell konst, 9,5
% konsthantverk och hantverk, 2,2 % konstindustri och formgivning och 31 % en
kombination av flera olika grenar.

Da arets deltagare var klara inleddes det omfattande forberedelsearbetet infor arets
Konstrunda. Planeringen paverkades inte langre av pandemin eller av kriget i Ukraina,
men helt tydligt kunde det konstateras att i dessa tider behévs kultur mer an tidigare.



Allmant kan konstateras att Konstrundan i ar forlopte enligt plan och resulterade i ett
valdigt lyckat och uppskattat evenemang.

BesoOkarantalet uppgick till drygt 31 000 (22 780) besok! | medeltal hade varje
besdkspunkt 89 besdk (65).

BesOkarantalen varierade mellan 2 och 428. De lagsta besokarsiffrorna hade deltagare
som var enskilt eller aviagset belagna.

Flera deltagare erbjod bestkarna pa olika arbetsuppvisningar, prova-pa-verkstader eller
annat program.

Tidningen ar en viktig och omtyckt del av marknadsforingen av Konstrundan. Det
omfattande arbetet med tidningen satte igang i mars. Innehallet sammanstalldes av
projektledaren och regionkontakterna i tatt samarbete med Konstrundans grafiker Nanne
Nylund. Arets farggranna illustration gjordes av illustratér Timo Manttari.

Tidningen gjordes igen genomgaende pa svenska, finska och engelska. De omtyckta
intervjuerna var korta i tidningen, men langre versioner fanns pa Konstrundans hemsida.
Intervjuerna skrevs och Oversattes av region kontakterna: Veronica Svenskberg
intervjuade Alexandra Lindqvist, Therese Hjalmarstrand skrev om Berit Olander, Leena
Stolzmann skrev om Aino Ulmanen och hur hon malar med aska, Frida Gullichsen
intervjuade Antero Kare och Arni Aromaa, Nicole Hjelt skrev om Christa Friberg och
Hanna Holma och Ami Avellan intervjuade Helena Junttila.

Rosa Merildinens halsning i tidningen utgjorde ett uppskattat inslag. | halsningen lyfte hon
fram att alla manniskor ska ha ratt att skapa konst. Konsten behandlar alla kanslor och
hjalper oss darfér att bli hela manniskor.

Eftersom Konstrundans deltagarantal var lite farre an ifjol, hade tidningen i ar 24 sidor.

| tidningen ingick annonser av Kulturféreningen Grand, Proto, Luckan, Pro Artibus,
Gullkrona Shop, Yrkeshogskolan Novia, KWUM, Seindjoen taidehalli, Ordkonstskolan och
NiPA. Flera annonser ingick i samarbetsavtal och vérdet av den direkta
annonsférsaljningen uppgick till 915 €.

Tidningen skickades ut som tabloidbilaga med flera svensksprakiga dagstidningar.

| Nyland Hufvudstadsbladet 24 000 ex

Vastra Nyland 6 100 ex

Ostnyland 5400 ex

| Aboland Abo Underrattelser 6 200 ex
Pargas Kungdrelser 3 700 ex

| Osterbotten Vasabladet 15 700 ex
Osterbottens Tidning 11 500 ex

Sydin 5 225 ex

P& Aland delades tidningen ut till alla hushall 14 000 ex

For direktutdelning av deltagarna och Konstrundanteamet bestalldes ytterligare 20 000
extra tryck. Dessa tidningar distribuerades i deltagarnas natverk och till flera allmanna
platser sasom bibliotek, muséer, gallerier, butiker samt till stationer och terminaler.
Tidningens hela upplaga blev saledes 113 800 exemplar i ar.

Konstrundan hade i ar digitala annonser i HS.fi, Sanoma och KSF. Den digitala kampanjen
var under tiden 3.8-3.9



Frida Gullichsen ansvarade for Facebook och Instagram och gjorde regelbundna och hégt
uppskattade inlagg pa plattformarna. Inlaggen bestod av material av deltagarna och Frida
hade lagt upp dem enligt tema.

Konstrundan fick manga foljare under aret och pa hdsten hade vi ca 4 900 foljare pa
Facebook och ca 3000 pa Instagram. Under veckan infér Konstrundan hade inlaggen pa
Facebook en rackvidd pa ca 14 500 konton och Instagram ca 6 500 konton, vilket betyder
att det fordubblades jamfért med 2022. Under aret (1.1 — 5.9.2022) har Facebooks
rackvidd 6kat med 81 % jamfort med forra aret medan Instagram har minskat med 20 %.

For femte aret i rad bjods en deltagare per region att ta 6ver Konstrundans Instagram-
konto for en vecka. De som medverkade fick positiv synlighet via Konstrundans Instagram
och manga inspirerades ocksa till att skapa nya verk att visa.

Datum Rackvidd (konton)  Deltagare
5-11.6 1120 Jirko Viljane, Egentliga Finland
12-18.6 41 800 Johanna Sarje, Ostra Nyland
19-25.6 1307 Sullydogstar, Huvudstadsregionen
26.6-2.7 1225 Heidi Suikkanen, Sodra Karelen
3.7-9.7 719 Jone Mutka, Egentliga Finland
10-16.7 2 089 Camilla Forsén-Strom, Osterbotten
17-23.7 1076 Johan Karlsson, Aland
24-30.7 1425 Heidi Toivanen, Norra Finland
31.7-6.8 423 Timo Ahjotuli, Vastra Nyland

Liksom tidigare ar bestalldes affischer och postkort att anvandas som direktreklam.
Materialet delades ut till deltagarna som sedan delade dessa vidare i sina egna natverk.
Totalt trycktes 5 500 st affischer i storlekarna A2, A3 och A4, 10 000 st postkort och 550 st
vaderbestandiga vagvisningsskyltar i storlek 45 x 45 cm.

Pressmeddelanden och nyhetsbrev skickades ut flera ganger under aret och Konstrundan
syntes i manga tidningar. P& Aland fick Konstrundan valdigt god synlighet, i dvriga Finland
var det framst lokalpressen som skrev om Konstrundan och lokala deltagare. Det ingick
aven inslag om Konstrundan i flera av YLE:s kanalen.

12—-19 juni ordnades 12 infotraffar i de olika regionerna for saval deltagarna som for
medias representanter. Regionkontakterna agerade vardar under tillifallena och
informerade om arets Konstrunda och delade ut marknadsféringsmaterial. Deltagarna i de
flesta regionerna deltog aktivt. | Ostra Finland ordnades det inte nagon infotraff utan
materialet skickades direkt till deltagarna.

Den 13.6 ordnades det tre online infotraffar en pa svenska, en pa finska och en pa
engelska. Traffarna bandades in och sattes upp pa Konstrundans webbplats, sa att
deltagarna kunde se pa dem i efterhand.

Flera platser tog ocksa emot marknadsféringsmaterialet sa att deltagarna kunde hamta
sitt material da det passade dem. Tack till bl.a. Kabelfabriken, Kasakern, Luckan i Karis,
Kyrkslatt och Borgd, Nordens Institut pa Aland, Novia i Jakobstad och Vasa Bibliotek.

Efter att arets deltagare blivit valda skickades totalt tre (3) infobrev samt nagra
kompletterande e-postmeddelanden. Infobreven lades upp pa hemsidan sa att deltagarna
enkelt skulle hitta dem. All information skickades pa svenska, finska och engelska. Det
sammanstalldes en deltagarguide med all vasentlig information om vad deltagaren skulle
gora infor och under Konstrundan.

Att fa ut all vasentlig information till s& manga deltagare ar en stor utmaning och kraver
tydlighet i kommunikationen.



Efter Konstrundan ombads deltagarna svara pa en utvardering pa natet. Arrangoren erholl
174 svar, vilket betyder att ca 50 % av deltagarna svarade. Svaren var ratt jamnt fordelade
i regionerna och storsta delen var valdigt positiva.

Kommentarer av arets deltagare:

“Att fa traffa manga konstintresserade men aven dppna upp for de som
annars inte har tillgang till konsten”

“It's a nice way to connect with other artists and push myself to do my best
work for a specific purpose.”

“Nakyvyys ja se, etta ihmiset paasevat nauttimaan taiteesta ja kasi
tydpajoista viikonlopun ajan ilmaiseksi. Kaikki saavat nauttia, tulee hyvia
keskusteluja yllattavissakin nakokulmista. Yksinyrittajalle monipuolinen
asiakaskunta on hieno peilauspinta arkityohon.”

“Alla trevliga manniskor, allt pepp, all uppmuntran, alla nya idéer de delar
med sig av, alla dnskningar".

“Hyvat valmiit markkinointimateriaalit ja hyva visuaalinen ilme. “

“Kontakten med andra manniskor, som man annars aldrig traffar. Mgjlighet
att prata om konst.”

“Valtava maara uusia ihmisia jotka oli lumoutuneita kokemastaan. “

“Lag troskel och fokus inte s& mycket pa forsaljning som pa métet mellan
konstnar och publik vilket i det langa loppet ar det viktigaste.”

“Att tréffa och prata med folk i ateljén, knyta nya kontakter, och férdjupa de
relationer som inletts under tidigare Konstrundor”

“Ihmisten tapaaminen ja sen antama motivaatio luoda uutta!”

“Att nya manniskor med intresse pa konst kan stka i Konstrundans sida
vilka konstnarer finns dar, vad de gor och hur man hittar dit.

“Trevligt att visa vad jag haller pA med och ocksa att fa verk salda”.

“I am very grateful to the organizers, | really enjoyed my 1st Konstrundan”.

Deltagare som aktivt marknadsfort sin medverkan i Konstrundan hade manga besokare
liksom deltagare pa orter dar det fanns flera deltagare nara varandra.

Maijoriteten av de som svarat pa enkaten upplevde att kommunikationen med arrangoéren
forlopt bra. Deltagarna var tacksamma 6ver att vi koncentrerat all info och inte skickade ut
lika manga e-post som tidigare. De flesta av deltagarna foredrar dock e-post som
informationskanal.

Konstrundantidningen ansags som en av de viktigaste av de tryckmaterial som gjordes.
Aven vagskyltarna som nu var med for tredje gangen var hogt pa listan. Affischerna
gjordes i ar i formaten A2, A3 och A4 och av dem var A3 affischen popularast. Postkorten
var inte sa populara. De fysiska materialen konstaterades vara av hog kvalitet, aven om
det ocksa ifragasattes deras relevans, speciellt mangden av dem, samt om inte digital
marknadsforing ar mer effektiv.



Vilket/Vilka tryckmaterial fungerar bast tycker du?
173 responses

Tidningen | Lehti | The
newspaper

120 (69.4%)

Postkortet | Postikortti | The 46 (26.6%)
postcard
A2 affischen | A2-juliste | A2 44 (25.4%)

poster
A3-affischen | A3-juliste | A3
poster
Ad-affishcen | Ad-juliste | A4
poster

90 (52%)
59 (34.1%)

Vagskylt | Tienviitta | Road sign 122 (70.5%)

0 25 50 75 100 125

Sociala medier upplevs som den marknadsforingskanal som fungerar bast framom
tidningsartiklar och vagskyltar. Gallande innehallet pa sociala medier 6nskades det mer
personliga presentationer och korta intervjuer av konstnarer och presentationer av deras
arbeten. Overlag var deltagarna néjda med innehallet p4 Facebook och Instagram i &r.

Vilken form av marknadsforing fungerar bast for Konstrundan enligt dig?
173 responses

Tidningsartiklar | Lehtiartikkelit |... 113 (65.3%)

Tidningsannonser | Lehti-ilmoit... 85 (49.1%)
Natreklam | Nettimainonta | Onl... 71 (41%)

111 (64.2%)

Facebook-reklam | Facebook-...
Sociala medier | Sosiaalinen m... 149 (86.1%)

Radioreklam | Radiomainonta |... 41 (23.7%)

Direktreklam (den ni sjélva dela... 72 (41.6%)

Véagskyltning | Tienvarsimainon... 81 (46.8%)

68% % av dem som svarade pa enkaten svarade att de kommer att ansdka om att fa delta
i Konstrundan nasta ar igen. De som svarat att de inte tanker delta angav tidpunkten,
tidsbrist samt for lite deltagare i sitt omrade och for lite besdk som orsaker.

Det basta med Konstrundan ar méten med publiken, diskussionerna, den positiva
atmosfaren och forséljningen. Evenemanget skapar synlighet for aktérer pa mindre orter
samt gemenskap bland dem som deltar. Att Konstrundan ar val organiserat och
landsomfattande och att informationen ges pa tre sprak uppskattades av manga.

En del efterlyser allmant mera marknadsforing lokalt och battre kontakt till press och
media. Nagra skulle garna andra pa tidpunkten. Pa vissa orter ar Konstrundan annu ett
relativt okant evenemang. Flera besdkspunkter vore dnskvart i synnerhet pa mindre och
mera avlagsna orter. Fragan om Konstrundan borde ha ett finsksprakigt namn fanns aven
med bland svaren, motiveringen till det har var ofta att det svensksprakiga namnet
avskracker besokare. Bland svaren fanns ocksa manga andra konstruktiva forslag, t.ex.
gallande marknadsféring och kommunikation. | planeringen av kommande rundor beaktar
vi all feedback vi fatt.

Vi fragade om deltagarna haft forsaljning och hur mycket det var under Konstrundan.
Ungefar 76 % svarade att de haft forsaljning under evenemanget, 40 % hade salt



mellan0-100 €, 24 % hade salt mellan 100—1 000 € och 11 % hade salt 6ver 1 000 €.
Uppskattningsvis har saledes deltagarnas forsaljning under Konstrundan atminstone
uppgatt till 70 000 €.

For vilken summa sdlde du produkter/konst? (enbart for statistik)
173 responses

@®0-10¢€

@® 10-50€
50-100 €

@ 100-500€

@ 500 - 1000 €

@ over | yli | over 1000 €
@ o6ver | yli | over 5000 €

Vi fragade ocksa av deltagarna hur de upplevt den nya deltagaravgiften pa 20 euro som vi
inforde i ar. 75 % av de som svarade anser att det var vart att delta i Konstrundan trots
deltagaravgiften. 17% av deltagarna ansag att deltagaravgiften var fér hog. 8% kunde inte
saga.

35.8%

Det omtyckta konstlotteriet ordnades aven i ar. | lotteriet ingick en vinst per region och vikt
lades vid att fa med saval konst, konsthantverk och formgivning. Vinsterna lottas ut i
oktober och vinnarna meddelas genast efter det.

Konstnar och verk Vinnare
1 Pirjo Vartiainen, Siilinjarvi, Splash Vinsterna lottas ut i oktober
2 Pirjo lempea, Uledborg, Aamusuma Saivojarvella Vinnarna meddelas genast efter det

3 Jaana Tirkkonen, Lahtis, Vaska i bomull

4 Cornelius Colliander, Pargas, Fat

5 Ulla Fogelholm, Helsingfors, 6 espressokoppar i stengods
6 Juta Policja, Aland, Evening Glow

7 Tarja Rantala, Nurmijarvi, lhanainen

8 Owe Asvik, Karleby, Maltid

KONSTENS FREDAG

TAITEEN PERJANTAI

| samband med Konstrundan har det sedan ar 2012 ordnats

olika verkstader fér barn pa Konstens fredag. Verkstaderna ART FRIDAY
genererade moéten mellan konstnarerna och barnen och

utdver sjalva skapandet fick barnen kontakt med och en inblick i den kreativa aktérens
yrke.

Tack vare ett rikt understdd av stiftelsen Brita Maria Renlunds minne férnyades konceptet
for Konstens fredag ar 2020. For att na ut till s&4 manga barn som mdjligt producerade vi
en film dar en konstnar presenterade en gratis konst uppgift. Den huvudsakliga
malgruppen ar alla barn i lagstadiealder.

Ar 2023 genomférdes Konstens fredag enligt samma koncept. Konstnaren Maikku Huovila
fran Sibbo valdes till huvudperson i filmen. Hon planerade en uppgift som fick namnet “En
bra plats” dar hon ville visa oss att var och en har en bild av en bra plats som ar viktig eller
betydelsefull foér oss och som ocksa kan fungera som en bild av en tillflyktsort i svara
stunder. Under sessionen far alla vagledning for att skapa sin egen malning av “en bra
plats” med hjalp av olika material och blandade medier.

Produktionsbolaget Filmbutik spelade in filmen pa finska och sedan dubbades den till



svenska och engelska. Filmerna fick ocksa textning till respektive sprak. Filmerna
laddades upp pa Youtube sa att tittaren sjalv kan valja vilket hen vill se pa. Filmen kan
ocksa ses via Konstrundans hemsida och Facebook-sida.

Filmen lanserades pa Konstens fredag 1.9.2023. Konstens fredag marknadsfordes genom
pressmeddelanden, pa sociala medier och genom infobreuv till intressenter.

Arets film har fatt stor spridning och visats pa Facebook pé& svenska éver 500 ganger och
pa finska 6ver 200 ganger. Pa Youtube har filmen visats ca 100 ganger pa svenska och pa
finska. Eftersom det ar frivilligt att skicka in resultaten fran uppgiften vet vi inte hur manga
barn som tagit del av uppgiften. Med med drygt 1 000 visningar hoppas vi att mer an 5
000 barn har fatt utféra uppgiften.

Lararna eller féraldrarna ombads att ladda upp bilder av barnens konstverk pa Instagram
och anvanda hashtaggen #konstensfredag #taiteenperjantai #konstrundan
#konstrundan2023. Filmerna fran 2020, 2021, 2022 samt arets film ligger kvar pa
Konstrundans hemsida och Youtube, sa att uppgifterna ocksa kan utféras senare.

For vidareutveckling av Konstens Fredag kommer vi att fundera éver tidpunkten samt hur
vi kan skapa en battre kontakt till [Ararna och hur ska vi géra resultatet mera méatbart. Det
kunde I6na sig att s6ka samarbetspartner inom media och erbjuda konceptet till dem.
Aven utvalda skolor som centrala samarbetspartner kan ge oss mera feed-back for att
kunna utveckla konceptet vidare.

Ar 2022 lanserade vi en bingoblankett som ar 2023 formgavs av Frida Gullichsen.
Bingoblanketten fanns pa hemsidan for Konstens Fredag och gick att skriva ut eller att
spela online pa mobilen.

Ungefar 147 deltagare meddelade i ar att de garna tar emot gruppbesok under fredagen
1.9.2023. Vi informerade skolor och féreningar om méjligheten och uppmanade dem att

sjalva kontakta deltagarna och boka in ett besdk. Totalt utnyttjade ca 50 grupper / ca 700
personer mojligheten att besdka ateljéerna under Konstens Fredag.

Abolands hantverk rf var 2023 arrangér fér Konstrundan. Abolands hantverk utsag en
styrgrupp som ar 2023 bestod av Maija Albrecht, Sebastian Jansson, Johan Sandas,
Leena Stolzmann och Hanna Wiik-Rosenqvist.

Martina Lindberg var projektledare for Konstrundan fram till augusti och efter det tog Frida
Gullichsen over. Gullichsen var regionkontakt for Helsingfors fran arets bérjan och skoétte
aven den digitala marknadsféringen. Projektledaren har en uppskattad arbetstid pa ca
70%. Konstrundan har en arbetspunkt i Abolands hantverk rf’s kontor i samband med
Gullkrona Shop i Pargas men i praktiken har bade Martina och Frida arbetat hemifran.

Foljande personer anlitades pa timlon som regionkontakter i de olika regionerna:
Veronica Svenskberg fér Kymmendalen, Sédra Karelen och Ostra Finlands lan
Leena Stolzmann fér Ostra Nyland och Péijanne
Frida Gullichsen fér Helsingfors
Nicole Hjelt Vastra Nyland och Egentliga Tavastland
Therese Hjalmarstrand pa Aland
Nicole Hjelt for Osterbotten fram till maj 2023
Ami Avellan for Norra Finland

| maj 2023 anlitades Heidi Stenberg som region kontakt fér Osterbotten som erséattare fér
Nicole Hjelt. Hjelt fortsatte som regionkontakt fér Vastra Nyland och Egentliga Tavastland.



For fjarde aret i rad samarbetade vi med Yrkeshogskolan Novia. Novia, holl 6ppna dorrar
pa skolan under Konstrundan. Det har gav en méjlighet fér allméanheten att félja med
kommande talanger inom konstindustrin samt en mgjlighet for personer som ar
intresserade av att utbilda sig inom omradet att bekanta sig med utbildningarna.

Alla regionkontakter har arbetat hemifran och de regelbundna veckométen som inforts
under pandemiaret 2020 fortsatte och var uppskattade.

Ar 2023 har Nanne Nylund fungerat som Konstrundans grafiker. Konstrundans hemsida
www.konstrundan.fi uppratthalls av Webbhuset och Veronica har skétt om hemsidans
innehall och uppdatering.

Konstrundan ar ett fristdende projekt som inte genererar nagra egna intakter.
Omesattningen uppgar till ca 200 000 € per ar och verksamheten anpassas efter de
understdd som beviljas. De storsta kostnaderna utgérs av personalkostnader och
marknadsforingskostnader, speciellt da Konstrundan-tidningen.

Resultatet, i skrivande stund i september, for ar 2023, kommer bli +2000 €.

Forenklat kan man saga att Konstrundans omsattning ar marknadsféring fordelat pa de
enskilda deltagarna, men eftersom Konstrundan aktivt lyfter fram och arbetar for hela det
kreativa faltet i Finland tror vi att Konstrundan stéder och marknadsfér betydligt flera
kreativa aktorer.

Konstrundan 2023 riktar ett varmt tack fér understoden till:

Svenska Kulturfonden, Féreningen Konstsamfundet, Stiftelsen Brita Maria Renlunds
minne, Stiftelsen Emilie och Rudolf Gesellius fond, Eugéne, Elisabeth och Birgit Nygréns
stiftelse samt William Thurings stiftelse och Waldemar von Frenckells stiftelse.

Varmt tack till alla som genom gott samarbete pa olika satt hjalpt
och understott genomféorandet av Konstrundan 2023.

Konstrundan ar en omfattande helhet och ett uppskattat nationellt evenemang med
professionellt innehall. Flera utmaningar har beskrivits i denna utvardering och vi sdker
standigt efter en bredare finansieringsbas samt hallbara I6sningar for att pa basta méjliga
satt kunna forbattra och utveckla verksamheten.

Malet ar att alltjamt utveckla programmet kring och under Konstrundan och locka flera
besdkare till ateljéerna och verkstaderna for att stodja och framja det kreativa faltet i vart
land.

*kkkkkkhkkhkkhkhkkhkkkkhkkkhkkhkhkhkhkhkkkkkkkhkhkhkhkhkkkkkkkhkhkhkh*kk*k*k*k*

Denna rapport ar sammanstalld i september 2023 av:
projektledare Frida Gullichsen 040 370 63 27, konstrundan.helsingfors@gmail.com
och sekreterare Anne Johansson Padilla, konstrundan.info@gmail.com


http://www.konstrundan.fi

