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Konstrundan 2024

Konstrundan ar ett riksomfattande evenemang dar konstnarer, konsthantverkare,
formgivare samt konstnarsresidenser oppnar sina ateljéer och verkstader for
allmanheten.

Ar 2024 ordnades Konstrundan under det férsta veckoslutet i september, 7-8.9.2024.
| ar hade vi totalt 277 (féregdende ar 234) besokspunkter fran Joensuu i st till Eckero
i vast och fran Raseborg i syd till Inari norr. Da flera besdkspunkter hade flera
deltagare, uppgar totala antalet deltagare till 408 (347) personer. 4 deltagare drog sig
ur av olika orsaker vilket betyder att 404 aktérer deltog ar 2024. Av deltagarna var
cirka 27 % svensksprakiga, 67 % finsksprakiga och 5 % meddelade att de hade
engelska eller annat sprak som framsta sprak. Ar 2024 hade Konstrundan 27 500 (31
000) besok.

Som en del av Konstrundan ordnas aven Konstens fredag 1.11.2024. Konstens
fredag producerade en kortfilm med en konstpedagogisk uppgift som distribuerades
till alla lagstadieskolor i Finland. Aldre skolklasser och féreningar erbjods majligheten
till gruppbesok hos flera av deltagarna i Konstrundan.

Bakgrund

Konstrundan ordnades forsta gangen i Finland ar 2008 som en del av Svenska
Kulturfondens 100-ars jubileumsprogram. Sedan dess har evenemanget ordnats varje
ar. Som ansvarig arrangor fungerade Abolands hantverk rf fram till slutet av 2023.

Visionen och den 6vergripande malsattningen for Konstrundan ar att arligen éppna
dorrarna till konstnarer, konsthantverkare och formgivare i Finland samt att etablera
ett starkare natverk mellan dem. Konstrundan ordnades i bdrjan framst i de
svensksprakiga regionerna men intresset har dkat i de mer finsksprakiga regionerna.

Konstrundan stravar efter att oka synligheten for konst, konsthantverk och
formgivning och arbetar malmedvetet for att paverka allmanhetens installning till att
kopa konst och konsthantverk. Konstrundan marknadsférs aven som ett evenemang
dar man har mojlighet att kdpa konst direkt fran konstnaren. Det langsiktiga malet ar
att 6ka forutsattningarna for konstnarerna att livnara sig pa sin konst.

Anso6kning och sallning

Ansokningstiden till Konstrundan 2024 var 15.1-25.2.2024. Det kom in 414 (353)
ansokningar. Av dessa ansokte 38% for forsta gangen och 62 % hade deltagit tidigare.
| ar igen var det inte mojligt for grupper att ansdka utan det kravdes en personlig
ansokan.

Juryn holl sitt mote den 12.3.2024. Sex ansokningar refuserades for att de inte
uppfyllde ansokningskriterierna. Av de antagna representerade 57 % i forsta hand
visuell konst, 10% konsthantverk och hantverk, 2 % konstindustri och formgivning
och 32 % en kombination av flera olika grenar.

Forberedelser infor arets Konstrunda
Nar arets deltagare hade bekraftats paborjades det omfattande forberedelsearbetet
infor Konstrundan.

Ett viktigt fokus under forberedelserna har varit att sakerstalla hog kvalitet i alla led -
frdn marknadsforing och produktion av material pa tre sprak (svenska, finska och



engelska), till logistik och kommunikation med deltagarna. Under aret satsade vi pa
flera aspekter av digitalisering. Bland annat har vi utvecklat vart digitala innehall och
skapat mer interaktiva upplevelser online for att na en bredare publik, sdsom digitala
konstnarspresentationer och forbattrad kommunikation via vara sociala kanaler.

Vi genomférde ocksa en fullstandig dversyn och uppdatering av tidningens layout
for att gora den mer attraktiv och lattnavigerad. Vi har aven lagt extra vikt vid att
reflektera 6ver hur vi battre kan framhava Konstrundans mangfald och geografiska
spridning, bade digitalt och genom fysiska evenemang.

Dessa satsningar har varit avgorande for att starka Konstrundans position som en
kulturell plattform dar konst och dialog kan blomstra, med fokus pa bdade
tillganglighet och kvalitet.

Konstrundan 7-8.9.2024

Allmant kan konstateras att Konstrundan i ar forldpte enligt plan och resulterade i ett
lyckat och uppskattat evenemang, aven om vissa utmaningar noterades.
Besokarantalet uppgick till drygt 27 500 (31 000) besok, vilket visar pa ett litet tapp
jamfort med foregaende ar. | medeltal hade varje besdkspunkt 69 besék (jamfort
med 89 forra aret).

Besokarantalet varierade kraftigt mellan olika deltagare, fran sa fa som 2 upp till 300
besokare. De lagsta siffrorna aterfanns framst hos deltagare som var enskilt eller
avlagset belagna. Flera faktorer bidrog till det lagre totala besékarantalet, daribland
avsaknaden av adresser i tidningen. Denna forandring var en del av en strategi for
att uppmuntra digitalisering, dar besokare hanvisades till webbsidan via QR-koder for
att hitta information. Trots detta upplevde manga, sarskilt dldre deltagare och
besokare, att digitala I6sningar som QR-koder var svara att anvanda, vilket kan ha
paverkat deras formaga att hitta till vissa ateljéer. Da manga deltagare samt troligen
besokare har en hogre medelalder (cirka 50-60 ar), ar detta nagot att ta i beaktande
infor nasta ars evenemang.

Det fina vadret, som lockade manniskor till andra utomhusaktiviteter, samt rikligt
med kringevenemang, kan ocksa ha paverkat bestkarantalet. Nar tidningens layout
andrades, blev den fysiska marknadsforingen nagot mer utmanande for vissa, vilket
dppnar mojligheter att ytterligare starka den digitala marknadsféringen kommande
ar. Genom att lagga mer tyngd pa digitala plattformar som sociala medier kan vi na
fler och sarskilt yngre besokare.



Flera deltagare erbjod besdkarna arbetsuppvisningar, verkstader och annat
program, vilket bidrog till att skapa en mer interaktiv och engagerande upplevelse for
besdkarna. Denna typ av aktiviteter ar uppskattade och bidrar till att starka kontakten
mellan konstnarerna och publiken.

Marknadsforing

Tidningen ar en viktig och omtyckt del av marknadsféringen av Konstrundan. Det
omfattande arbetet med tidningen satte igang i mars. Innehdllet sammanstalldes av
projektledaren och regionkontakterna i tatt samarbete med Konstrundans grafiker
Nanne Nylund. Arets farggranna illustration gjordes av illustratéren Amanda
Valkonen.

| ar fick tidningen ett nytt utseende. Den tidigare dubbelvikta formen ersattes med ett
mindre och mer kompakt format, vilket gjorde den lattare att bladdra i. Den nya
layouten utformades for att fungera som en regionbaserad konstkatalog, dar
besdkarna enkelt kunde hitta information om konstnarerna och deras ateljéer i
respektive region. Syftet med férandringen var att férbattra anvandarupplevelsen och
gora det smidigare for besdkarna att planera sina rundor under Konstrundan.

Den nya designen reflekterar ocksa var stravan mot digitalisering. Genom att
kombinera en lattillgadnglig och Overskadlig tidning med digitala verktyg och
onlineinformation vill vi erbjuda en helhetsupplevelse for bade besokare och
deltagare. Den kompakta tidningen kompletterades med QR-koder och hanvisningar
till webbsidan, vilket underlattade for besokarna att fa uppdaterad information och
interagera med evenemanget pa flera plattformar.

Infor nasta ar kommer addresser inféras samt mojligen mera innehall for att fortsatt
stoda besdkarens planering av sin Konstrunda. Detta leder troligen till att
intervjuerna faller bort, men tidningens varde som marknadsféringskanal for den
aldre aldersgruppen blev bevisat och kommer uppehdllas till andra lésningar
utvecklas.

Tidningen gjordes aven i ar genomgaende pa svenska, finska och engelska. De
omtyckta intervjuerna var korta i tidningen, men langre versioner fanns pa
Konstrundans hemsida. Intervjuerna skrevs och Oversattes av region kontakterna:
Leena Stolzmann intervjuade Meri Helmi Sarkka, Therese Hjalmarstrand skrev om
Christoffer Relander, Frida Gullichsen intervjuade Maria Sundell och Julia
Aminoff-Tatsis, Nicole Hjelt skrev om Daniel Enckell, Tarmo Thorstrom och
konstnarsresidenset Life on a Leaf, Ami Avellan intervjuade Heidi Toivainen, Tiina
Rajakallio skrev om Maria Nuutinen och Heidi Stenberg intervjuade Carina Ahlskog.

Christoffer Strandbergs halsning i tidningen utgjorde ett uppskattat inslag. | sin
halsning betonade han vikten av att motas pa riktigt, utan skarm eller filter, och

uppleva konstens fulla intryck for alla sinnen.

| tidningen ingick annonser av Kulturhuset Grand, Proto, Luckan, Yrkeshégskolan
Novia, KWUM, Helsinki Design Week, Fiskars Biennale och NiPA.

Tidningen skickades ut som tabloidbilaga med flera svensksprakiga dagstidningar.



| Nyland Hufvudstadsbladet 30 000 ex

Vastra Nyland 5500 ex
Ostnyland 4200 ex
| Aboland Abo Underrattelser 3700 ex
| Osterbotten Vasabladet 15 700 ex
Osterbottens Tidning 11 500 ex
Sydin 5225 ex

Pa Aland delades tidningen ut till alla hushall 14 000 ex

For direktutdelning av deltagarna och Konstrundanteamet bestalldes ytterligare
10 000 extra tryck. Dessa tidningar distribuerades i deltagarnas natverk och till flera
allmanna platser sdsom bibliotek, muséer, gallerier, butiker samt till stationer och
terminaler. Varje ar blir det tidningar 6ver, men iar minskades det markant pa svinnet
med mindre upplaga; tidningar gick nasta jamnt ut.

Tidningens hela upplaga blev sdledes ung 100 000 exemplar i ar.

Konstrundan hade i ar digitala annonser i Sanoma, HSS Media och KSF samt Voima
lehti. Konstrundan var aven kringevenemang for bade Helsinki Design Week samt
Fiskars Biennale. Den digitala kampanjen varade under tiden 3.8-3.9.

Trots vissa tekniska utmaningar for aldre besokare, har digitaliseringen hjalpt oss att
nd en bredare och yngre publik. Tidningen i sitt nya format tillsammans med digitala
QR-koder gav besdkarna majlighet att enkelt hitta information online, vilket ar ett steg
framat i vart mal att géra Konstrundan mer tillganglig.

Sociala medier

Frida Gullichsen ansvarade for Facebook och Instagram och gjorde regelbundna och
hogt uppskattade inlagg pa plattformarna. Inlaggen bestod av grafik, bilder, innehall
av deltagare samt regionala lyft. Wilma Dahlstrom skapade inlagg och grafik samt
innehall for arets social media.

Konstrundan fick manga foljare under aret och pa hosten hade vi ca 5 100 foljare pa
Facebook och ca 3 480 pa Instagram. Under veckan infér Konstrundan hade inlaggen
pa Facebook en rackvidd pa ca 27 600 konton och Instagram ca 8 200 konton, vilket
betyder att det fordubblades jamfort med 2023. Under aret (1.1 - 8.9.2024) har
Facebooks rackvidd 6kat med 83 % jamfort med fOrra aret medan Instagram har
o6kat med 146 %. Detta visar att var satsning pa sociala medier har gett resultat och
att det finns potential att na en annu bredare publik genom digitala kanaler.

For femte aret i rad bjods en deltagare per region att ta 6ver Konstrundans
Instagram- konto fér en vecka. De som medverkade fick positiv synlighet via
Konstrundans Instagram och manga inspirerades ocksa till att skapa nya verk att visa.

Datum Féljare Deltagare

3-9.6 7 092 Sofie Bjorkgren-Nise, Osterbotten
10-16.6 1338 Tero Annanolli, Ostra Nyland
17-23.6 777 Saija Saarela, Aland
24-30.6 2894 Elli Maanpaa, Huvudstadsregionen

1-7.7 1117 Santtu Tuomola, Ostra Finland



8-14.7 1426 Laura Knuuti, Norra Finland
15-21.7 2377 Pia Feinik, Egentliga Finland
22-28.7 2960 Anna Vasko, Vastra Finland

Liksom tidigare ar bestélldes affischer och postkort att anvandas som
direktreklam. Materialet delades ut till deltagarna som sedan delade dessa vidare i
sina egna natverk. Totalt trycktes 5300 st affischer i storlekarna A2, A3 och A4, 6000
st postkort och 700 st vaderbestandiga vagvisningsskyltar i storlek 45 x 45 cm.

Pressmeddelanden och nyhetsbrev skickades ut flera ganger under aret, och
Konstrundan fick god synlighet i tidningar 6ver hela landet. Lokala medier i synnerhet
uppmarksammade evenemanget val, med artiklar om bade Konstrundans helhet och
specifika deltagare i olika regioner. Den breda tackningen i lokalpressen starkte
narvaron pa regional niva och bidrog till att engagera lokalsamhallen.

Trots den starka lokala synligheten finns det mdjligheter att ytterligare 6ka den
nationella uppmarksamheten. Flera deltagare papekade att 6kad narvaro i storre
nationella tidningar och bredare mediala plattformar skulle kunna lyfta
Konstrundan ytterligare och locka fler besokare.

Framover kan aven den digitala narvaron, via sociala medier och rikstackande digitala
plattformar, forstarkas for att nd nya malgrupper och bredda Konstrundans synlighet.
Genom att fortsatta utveckla bade lokal och digital synlighet kan Konstrundan
expandera sin publik och skapa annu storre engagemang.

Kommunikation med deltagarna

13-19 juni ordnades 8 infotraffar i de olika regionerna for saval deltagarna som for
medias representanter. Regionkontakterna agerade vardar under tillfallena och
informerade om arets Konstrunda och delade ut marknadsféringsmaterial.
Deltagarna i de flesta regionerna deltog aktivt.

Den 10.6 ordnades det tre online infotraffar en pa svenska, en pa finska och en pa
engelska. Traffarna bandades in och sattes upp pa Konstrundans webbplats, sa att
deltagarna kunde se pa dem i efterhand.

Flera platser tog ocksd emot marknadsforingsmaterialet sa att deltagarna kunde
hamta sitt material dd det passade dem. Tack till bl.a. Luckan i Helsingfors,
Kabelfabriken, Kasakern, Knipnas i Ekends, Boken Hus i Abo, Luckan i Abo,
Stadsbiblioteket Venny i Vasa, Luckan i Lahtis, Taky Galleria i Villmanstrand och
NiPa i Mariehamn.

Efter att arets deltagare blivit valda skickades totalt tre (3) infobrev samt nagra
kompletterande e-postmeddelanden. Infobreven lades upp pa hemsidan sa att
deltagarna enkelt skulle hitta dem. All information skickades pa svenska, finska
och engelska. Det sammanstalldes en deltagarguide med all vasentlig information
om vad deltagaren skulle gora infér och under Konstrundan.

Att fa ut all vasentlig information till s& manga deltagare ar en stor utmaning och
kraver tydlighet i kommunikationen.

Feedback fran deltagare



Efter Konstrundan ombads deltagarna svara pa en utvardering pa natet. Arrangoren
erholl 224 svar, vilket betyder att ca 56 % av deltagarna svarade. Svaren var ratt
jamnt fordelade i regionerna och stoérsta delen var valdigt positiva.
Kommentarer av arets deltagare:

“Yleiso aktivoituu. On kiva esitellda omaa tyota ihmisille.”

“Att uppskattningen for konst 6kar”

“Se ettd se on vuosittainen tapahtuma ja ihmiset tietavat jo systeemin,
osaavat etsia taiteilijoita paikkakunnaltaan.”

“Att Idra kanna nya manniskor och utvidga mitt natverk.”

“The organisation and marketing. The amount of visitors is impressive
and | specially appreciate the fact that they come from far away.”

“Tydhuoneessa vierailijat saavat nahda missa oloissa taidetta tehdaan.
On hienoa saada positiivista palautetta.”

“Ihmisten kohtaaminen ja keskustelu omasta taiteesta seka
mahdollinen verkostoituminen ja uusien asiakkaiden hankkiminen.”

“Motet med potentiella kunder och kunna visa upp live det man
producerar”

“Sanker troskeln for folk att ta kontakt med hantverkare och
konstnarer.”

“Att traffa folk som intresserar sig for konstutévning/som kommer efter
tips.”

“Koko maan kattavuus, yhteishenki.”

“Mahdollisuus tutustua oman paikkakunnan taiteilijoihin ja heidan
tyétiloihin”

“Yhteisty® organisaation kanssa. Tapaaminen kavijoiden kanssa kun
mukana on my0s taustaorganisaatio.”

“Fantastiska moten och diskussioner.”

“Lyfter upp och ger synlighet for konstnarer i Svenskfinland”

Deltagare som aktivt marknadsfért sin medverkan i Konstrundan hade manga
besokare liksom deltagare pa orter dar det fanns flera deltagare nara varandra.

Majoriteten av de som svarat pa enkdten upplevde att kommunikationen med
arrangoren forlépt bra. Deltagarna ar fortsatt tacksamma Over att vi koncentrerat
all. Majoriteten av deltagarna féredrar e-post som informationskanal.



Konstrundantidningen fortsatter att betraktas som ett av de mest vardefulla
tryckmaterialen, med manga deltagare som uppskattade dess informativa innehall
och breda spridning.

Aven vagskyltarna, som anvandes for fiarde aret i rad, rankades hégt av deltagarna
och ansags effektiva for att leda besokare ratt. Affischerna producerades aven i ar i
formaten A2, A3 och A4, och som tidigare ar var A3-affischen den mest anvanda och
uppskattade. Daremot minskade anvandningen av postkort, som av vissa deltagare
inte ansags lika relevanta langre.

Fysiska material holl en hog standard, men det fanns en 6kad diskussion kring deras
roll i en alltmer digital varld. Flera deltagare foreslog att digital marknadsforing,
sarskilt via sociala medier och videoinnehall, borde prioriteras framoéver for att na
bredare och yngre malgrupper pa ett mer effektivt satt. Samtidigt lyftes behovet av
att balansera mellan digital och fysisk narvaro, for att behalla evenemangets starka
lokala férankring.

Vilken form av marknadsféring fungerar bast for Konstrundan enligt dig? |_|:| Copy

225 responses

Tidningsartiklar | Lehtiartikkelit |... 163 (72.4%)

Tidningsannonser | Lehti-ilmoit... 102 (45.3%)
Natreklam | Nettimainonta | Onl... 90 (40%)

Facebook-reklam | Facebook-... 139 (61.8%)

Sociala medier | Sosiaalinen m... 196 (87.1%)
Radioreklam | Radiomainonta |... 50 (22.2%)
Direktreklam (den ni sjélva dela... 101 (44.9%)
Vagskyltning | Tienvarsimainon... 113 (50.2%)
0 50 100 150 200

Sociala medier betraktas fortsatt som den mest effektiva
marknadsféringskanalen, och overtraffar bade tidningsartiklar och vagskyltar i sin
rackvidd och genomslagskraft. Flera deltagare efterlyste dock mer personliga
presentationer och korta intervjuer med konstnarerna, samt insikter i deras
skapandeprocesser och arbeten.

64% av dem som svarade pa enkaten svarade att de kommer att anstka om att fa
delta i Konstrundan nasta ar igen. De som svarat att de inte tanker delta angav
tidpunkten, tidsbrist samt for lite deltagare i sitt omrade och for lite besdk som
orsaker.

Det basta med Konstrundan ar méten med publiken, diskussionerna, den positiva
atmosfaren och forsaljningen. Evenemanget skapar synlighet for aktorer pa mindre
orter samt gemenskap bland dem som deltar. Att Konstrundan ar val organiserat och
landsomfattande och att informationen ges pa tre sprak uppskattades av manga.

Marknadsféringen i vissa regioner ansags otillracklig, vilket bidrog till att farre
besdkare deltog an forvantat. Lokal synlighet var ocksad ett problem for flera
deltagare, da evenemanget inte nadde ut till den bredare allménheten genom lokala
tidningar eller eventkalendrar. Dessutom var anvandningen av QR-koder och andra



digitala l6sningar inte helt framgangsrik, dd manga besokare hade svart att anvanda
dem eller inte kande sig bekvama med tekniken.

Flera konstnarer upplevde att de hade for stort ansvar for sin egen marknadsforing,
vilket tog fokus fran deras kreativa arbete. Dessutom vacktes fragor kring hur
relevant tryckt material, sdsom affischer och postkort, ar i en alltmer digital varld, och
om resurser borde riktas mer mot digital marknadsféring i framtiden.

En del efterlyser allmant mera marknadsforing lokalt och battre kontakt till press och
media. Nagra skulle garna andra pa tidpunkten. Pa vissa orter ar Konstrundan annu
ett relativt okdnt evenemang. Flera besdkspunkter vore onskvart i synnerhet pa
mindre och mera avlagsna orter. Fragan om Konstrundan borde ha ett finsksprakigt
namn fanns daven med bland svaren, motiveringen till det har var ofta att det
svensksprakiga namnet avskracker besdkare. Bland svaren fanns ocksa manga andra
konstruktiva forslag, t.ex. gallande marknadsféring och kommunikation. |1
planeringen av kommande rundor beaktar vi all feedback vi fatt.

Vi frdgade om deltagarna haft forsaljning och hur mycket det var under Konstrundan.
Ungefar 76,3 % svarade att de haft forsaljning under evenemanget, 46,3 % hade salt
mellan 0-100 €, 44,4 % hade salt mellan 100-1 000 € och 9% hade salt ver 1 000 €.
Uppskattningsvis har saledes deltagarnas forsaljning under Konstrundan atminstone
uppgatt till 46 000 - 172 000€.

For vilken summa salde du produkter/konst? (enbart for statistik)

@®0-10¢€
® 10-50¢€
50-100 €
8.9% ® 100-500€

@ 500-1000 €

I @ o6ver | yli | over 1000 €

o.9% ® o6ver | yli | over 5000 €
o (1]

Vi fragade ocksd av deltagarna hur de upplevt deltagaravgiften pa 20 euro. 75 % av
de som svarade anser att det var vart att delta i Konstrundan trots deltagaravgiften.
8% av deltagarna ansag att deltagaravgiften var for hog.

225 responses

Lotteri

Det omtyckta konstlotteriet ordnades dven i ar, denna gang digitalt for att minska pa
pappersvinn. Lotter fylldes i via ett digitalt formular som var tillgangligt genom att
skanna en QR kod pa lotteriaffischen eller klicka sig fram till formularet pa
Konstrundans natsidor. | lotteriet ingick en vinst per region och vikt lades vid att fa
med saval konst, konsthantverk och formgivning. Vinsterna lottas ut i oktober och
vinnarna meddelas genast efter det.

Konstnar och verk Vinnare




1 Kaisu Heikkild, Norra Osterbotten, Uni Vinsterna lottas ut i oktober

2 Naoji Ishiyama, Mellersta Finland, Fatherliness Vinnarna meddelas genast efter det
3 Sanna Nummi, Vastra Nyland,Talvipaiva Ill

4 Mia Englund, Aland, SKARVEN

5 Ida Taavitsainen, Huvudstadsregionen, Blomma

6 Saara Vainio, Kymmenedalen, Trampoliini VI

7 Jan Henriksson, Ostra Nyland

8 Inka Hannula & Teemu Raudaskoski, Osterbotten, Onni

Oppningsfest pa Kulturhuset Grand 5.9

Konstrundans éppningsfest 2024 holls pa Kulturhuset Grand i Borgad. Trots ett lagt
antal fysiska besOkare var engagemanget online starkt, och stdmningen pa plats var
positiv. Kvallen inleddes med mingel och lokalt sponsrade drycker, foljt av
projektledare Frida Gullichsens presentation om Konstrundan. Elliot's Crazy
Compass stod for ett visuellt imponerande framtradande, med konstprojektioner och
musik, vilket uppskattades av alla.

Under utvarderingen foreslogs att evenemanget skulle kurateras mer for konstnarer,
med inspiration fran Konstrundans tidigare jubileumsfester. Idén till 6ppningsfesten
hamtades fran Oslo Open, som Konstrundan besokte i april. For framtiden
rekommenderades tidig kommunikation och eventuellt en tidigare eller senare
tidpunkt for att 6ka deltagandet.

Konstens Fredag 1.11

Sedan 2012 har verkstader for barn arrangerats som en
del av Konstrundan pa Konstens Fredag. Genom dessa
verkstader har barnen inte bara fatt skapa sjalva, utan
ocksa fatt en unik inblick i konstnarernas yrkesliv och
kreativa processer.

Ar 2020 férnyades konceptet tack vare stéd fran Stiftelsen Brita Maria Renlunds
Minne. For att na ut till s& manga barn som mojligt skapades en film dar en konstnar
presenterar en gratis konstpedagogisk uppgift. Den huvudsakliga malgruppen ar
lagstadiebarn, men alla barn ar valkomna att delta.

Ar 2024 kommer Konstens Fredag att genomféras enligt samma framgangsrika
format. Filmen for 2024 produceras i samarbete med en konstnar som leder barnen
genom en kreativ uppgift med hjélp av lattillgangliga material. Arets konstnérer ar
Anu Nurminoro och Mari Erdvaara fran Turun Tuulenpesé i Abo. Inspelningen sker
med stdd av ett professionellt produktionsteam, och filmen textas pa svenska, finska
och engelska for att na en bred publik.

Filmen lanseras den 7 november 2024 och kommer att finnas tillganglig pa
Konstrundans hemsida, Youtube och sociala medier. Den kommer aven att skickas
direkt till lagstadieskolor runt om i Finland.

For att forbattra uppfoéljningen och fa direkt feedback fran barnen ordnas i ar
sarskilda verkstader pa Luckan i Helsingfors. Under dessa verkstader far barnen
mojlighet att utféra konstuppgiften tilsammans med handledare och material som
finns tillgangliga pa plats. Genom dessa verkstader stravar vi efter att fa mer



omedelbar feedback fran barnen om deras upplevelser och resultat av
konstuppgiften. Detta ger oss battre insikt i hur uppgifterna uppfattas och kan
forbattras framover.

Tidigare erfarenheter har visat att Konstens Fredag uppskattas av bade barn och
larare. Ar 2023 nadde filmen med konstndren Maikku Huovila éver 1 000 visningar,
och uppskattningsvis deltog mer an 5 000 barn i uppgiften.

Precis som tidigare ar kommer vi att uppmana larare och foraldrar att dela bilder av
barnens  konstverk pd Instagram med hashtaggarna #konstensfredag,
#taiteenperjantai, #konstrundan och #konstrundan2024. Samtliga filmer fran tidigare
ar, inklusive arets film, kommer att finnas kvar pa Konstrundans hemsida och
Youtube for att vara en resurs aven i framtiden.

Framtida utveckling av Konstens Fredag fokuserar pa att forbattra var formaga att
mata resultaten och skapa en narmare dialog med lararna. Verkstaderna pa Luckan
ar en del av denna strategi, och vi undersoker aven majligheten att inleda samarbete
med mediepartners for att sprida konceptet annu bredare.

Konstrundan Bingo!

Ar 2022 lanserade vi en bingoblankett som ar 2024 formgavs av Frida Gullichsen.
Bingoblanketten fanns pa hemsidan fér Konstens Fredag och gick att skriva ut eller
att félja med online pa mobilen.

Gruppbesok hos deltagare 6.9.2024

Ungefar 160 deltagare meddelade i ar att de garna tar emot gruppbesok under
fredagen den 6.9.2024. Vi informerade skolor och féreningar om mojligheten och
uppmanade dem att sjalva kontakta deltagarna och boka in ett besok. Totalt
utnyttjade ca 30 grupper / ca 500 personer mdjligheten att besdka ateljéerna under
Konstens Fredag.

Administration

Kulturféreningen Grand fungerar som arrangor for Konstrundan, med en styrgrupp
som under 2024 bestod av Maija Albrecht, Johan Sandas, Leena Stolzmann,
Hanna Wiik-Rosenqvist och Tarja Suomi. Frida Gullichsen fortsatte som
projektledare for Konstrundan 2024 och fungerade aven som regionkontakt for
huvudstadsregionen. Hon ansvarade for marknadsféringen och var redaktor for
tidningen, med en uppskattad arbetstid pa cirka 60%. Konstrundans kontor &r
placerat i Kulturforeningen Grands lokaler i kulturhuset i Borgd, men Frida arbetade
for det mesta hemifrdn. Ar 2024 var Anne Johansson Padilla Konstrundans
sekreterare, anstalld aven av Kulturforeningen Grand.

| samband med arrangérbytet fran Abolands hantverksférening till Kulturféreningen
Grand har Konstrundan kunnat centralisera sin verksamhet, vilket beddmdes som
nodvandigt for att underlatta arbetsprocesserna. Med Frida Gullichsen som
projektledare bosatt i Helsingfors och sekreterare Anne Johansson Padilla i Borga,
blev 6vergangen till en mer geografiskt centraliserad organisation naturlig. Detta har
inte bara mojliggjort ett mer aktivt engagemang i Konstrundans uppgifter, utan
aven forenklat logistiken och samarbetet inom arbetsgruppen.



Kulturféreningen Grand, som ar en valetablerad organisation, erbjuder Konstrundan
en stabil plattform att utvecklas vidare pa. Grand fungerar som en viktig
svensksprakig aktér i Borgd och Ostra Nyland, vilket 6kar vardet av det arliga
evenemanget och mojliggdr samarbete kring nya koncept och idéer.

Bytet av arrangdr forvantas ocksd ha en positiv inverkan pa Konstrundans
verksamhet regionalt, och skapa modjligheter for ékad synlighet och deltagande.
Med fokus pa att betona Konstrundans mangfald och geografiska spridning, laggs
grunden for framtida satsningar och samarbeten, inklusive ett forstarkt partnerskap
med Luckorna, vilket nar hela Svenskfinland.

Foljande personer anlitades pa timlon som regionkontakter i de olika regionerna:
Leena Stolzmann foér Ostra Nyland och Péaijanne-Tavastland
Nicole Hjelt for Vastra Nyland och Egentliga Tavastland
Therese Hjalmarstrand fran NipA, pa Aland
Nicole Hjelt for Egentliga Finland, Satakunta, Birkaland och Mellersta Finland
Ami Avellan for Norra Finland
Heidi Stenberg for Osterbotten

| januari 2024 anlitades Tiina Rajakallio som region kontakt for Kymmendalen, Sédra
Karelen och Ostra Finlands l&n. | maj 2024 anlitades Wilma Dahlstrém som
praktikant.

For femte dret i rad samarbetade vi med Yrkeshdgskolan Novia. Novia, holl 6ppna
dorrar pa skolan under Konstrundan. Det har gav en mojlighet for allmanheten att
félja med kommande talanger inom konstindustrin samt en majlighet for personer
som dar intresserade av att utbilda sig inom omrddet att bekanta sig med
utbildningarna.

Den fortsatta digitaliseringen och de regelbundna veckométena, som infordes under
pandemin och har fortsatt vara uppskattade, bidrar aven till en battre
sammanhallning inom teamet och mojliggor effektiva arbetsfloden.

Ar 2024 har Nanne Nylund fungerat som Konstrundans grafiker. Konstrundans
hemsida www.konstrundan.fi uppratthalls av Webbhuset och Veronica och Frida har
skott om hemsidans innehall och uppdatering.

Studiebesok till Oslo Open

Under studiebesoket pa Oslo Open 2024 deltog alla regionkontakter och sekreterare,
forutom Therese Hjalmarstrand och Tiina Rajakallio. Vi besdkte ateljéer runt om i Oslo
for att fa en mangsidig bild av evenemanget, dar fokus lag pa olika omraden som
landsbygd, industri och stadskarna.

Oslo Open ér ett icke-vinstdrivande, konstnarsdrivet evenemang som far stod fran
flera norska institutioner, inklusive Kulturrddet, Oslo kommun och
Utrikesdepartementet, samt privata aktorer som Sparebankstiftelsen DNB. En
viktig insikt fran besoket var att Oslo Open har en mer centraliserad och smidig
organisation, vilket underlattar logistik jamfoért med var spridning 6ver hela landet.

Vi noterade ocksa att Oslo Open har valt att inte inkludera en tidning eller program
for barn och unga. Detta vacker fragor kring huruvida vi bor fokusera mer pa att
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attrahera besokare och deltagare. Samtidigt kan var flytt till Borga ge oss mojligheter
att etablera en starkare lokal narvaro och skapa festivalaktiviteter.

Samarbetet med Utrikesdepartementet och ambassaderna hos Oslo Open kan
inspirera oss att utforska liknande mojligheter for Konstrundan, med fokus pa att
bjuda in kdnda finska konstnarer for att starka var profil.

Geografiska utmaningar kvarstar for Konstrundan, sarskilt nar det galler
marknadsféring och kommunikation. Oslo Opens framgangsrika sponsringsmodeller
kan ocksa ge oss insikter for att attrahera nya partnerskap.

Sist men inte minst sa starkte studiebesdket vara relationer och gav oss nya idéer om
hur vi kan organisera open studio-evenemang. Den gemenskap vi byggde under
besoket bidrog till vardefulla diskussioner om Konstrundans framtid och mojliga
utvecklingsvagar.

Ekonomi

Konstrundan ar ett fristdende projekt som inte genererar egna intakter.
Omsattningen uppgar till cirka 200 000 € per ar och verksamheten anpassas efter de
understdéd som beviljas. De stérsta kostnaderna bestar av personalkostnader och
marknadsféringskostnader, sarskilt kopplat till produktionen av
Konstrundantidningen.

| skrivande stund, i september 2024, visar arets resultat ett éverskott pa 10 000 €.
Detta beror framst pa en o6verféring av ackumulerade resurser fran Abolands
hantverksforening, snarare an ett Overskott fran den |6pande verksamheten. Det
innebar att dessa medel ar tillgdngliga for kommande ar, vilket ger oss en viss
finansiell trygghet att fortsatta utveckla och marknadsféra Konstrundan.

Forenklat kan man sdga att Konstrundans omsattning huvudsakligen gar till
marknadsféring som gynnar alla deltagare, men eftersom Konstrundan aktivt arbetar
for att framja hela det kreativa faltet i Finland, bidrar vi till att synliggéra och stétta
betydligt fler kreativa aktorer an bara de som deltar direkt.

Konstrundan 2024 riktar ett varmt tack for understoden till:

Svenska Kulturfonden, Féreningen Konstsamfundet, Suomen Kulttuurirahasto,
Stiftelsen Brita Maria Renlunds minne, Stiftelsen Emilie och Rudolf Gesellius
fond samt Waldemar von Frenckells stiftelse.

Varmt tack till alla som genom gott samarbete pd olika sdtt hjdlpt
och understétt genomférandet av Konstrundan 2024.

Framtidsutsikter

Konstrundan ar en omfattande helhet och ett uppskattat nationellt evenemang med
professionellt innehdll. | denna utvardering har flera utmaningar identifierats, och vi
arbetar standigt for att bredda var finansieringsbas och hitta hallbara I6sningar for att
forbattra och utveckla verksamheten.



Malet ar att fortsatta utveckla programmet kring och under Konstrundan for att
attrahera fler besokare till ateljéerna och verkstaderna. Vi stravar efter att stddja och
framja det kreativa faltet i vart land, vilket i sin tur bidrar till att starka konst- och
kultursektorn som helhet. Genom att skapa engagerande och meningsfulla
upplevelser hoppas vi kunna o©ka besdksantalet och bygga en annu starkare
gemenskap kring Konstrundan.
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Denna rapport ar ssammanstalld i september 2024 av:
projektledare Frida Gullichsen 040 370 63 27, konstrundan.helsingfors@gmail.com
och praktikant Wilma Dahlstrém, konstrundan.intern@gmail.com
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